
Post campaign замер DООН кампании с низкой частотой выходов
Gallery Sunlight Outdoor



digital билбордов45
1,8 млн. показов в месяц5 сек.

медиафасадов5 
15 сек.4000 кв. метров рекламы3.400.000 1.600.0005.000.000Total: Медиафасады Sunlight Outdoor DBB Gallery

Т Т К

Пакетное предложение Platinum 150
432 выхода в сутки (1 раз в 4 блока) 135 выходов в сутки (через блок)



TIC TAC и NUTELLA: июль-август 2021

Бюджет: 5 000 000 руб.

Хронометраж ролика:МФ - 15 сек. /  OOH - 5 сек. 
Город: Москва

Объем эфира: МФ - 2,5% (через блок) OOH - 2,5% (1 выход в 4 блока)
Длительность РК: 31 день

Инвентарь:Инвентарь:Медиафасады - 5 шт. Digital билборды -145 шт.

Креатив



Результаты post campaign замеров28%Подсказанное знание рекламы 

Эффективныйохват

NUTELLA

Эффективныйохват %14
53%Правильная атрибуция 23 %TIC TACПодсказанное знание рекламы Правильная атрибуция 62%15 %Эффективный охват выше на 20%  в сравнении с нормой по ООН

ПОДСКАЗАННОЕ ЗНАНИЕ – % ОПРОШЕННЫХ, ВИДЕВШИХ РЕКЛАМНОЕ СООБЩЕНИЕ ХОТЯ БЫ В ОДНОМ МЕДИАКАНАЛЕ
ПРАВИЛЬНАЯ АТРИБУЦИЯ – %ПРАВИЛЬНО НАЗВАВШИХРЕКЛАМИРОВАВШИЙСЯ БРЕНД СРЕДИ ТЕХ, КТО ВИДЕЛ РЕКЛАМНОЕ СООБЩЕНИЕ

ЭФФЕКТИВНЫЙ ОХВАТ - % ОПРОШЕННЫХ, ВИДЕВШИХ РЕКЛАМУ И ПРИ ЭТОМ ПРАВИЛЬНО АТРИБУТИРУЮЩИХ БРЕНД ХОТЯ БЫ В ОДНОМ МЕДИАКАНАЛЕ

48%  НОРМА ДЛЯ ООН
25% НОРМА ДЛЯ ООН25% НОРМА ДЛЯ ООН

48%  НОРМА ДЛЯ ООН

12% НОРМА ДЛЯ ООН12% НОРМА ДЛЯ ООН



Результаты post campaign замеров28%Подсказанное знание рекламы 

Эффективныйохват

NUTELLA

Эффективныйохват %14
53%Правильная атрибуция 23 %TIC TACПодсказанное знание рекламы Правильная атрибуция 62%15 % 357 тыс. руб. за 1%Средняя стоимость за 1% - 417 тыс. руб.

217 тыс. руб. за 1%

357 тыс. руб. за 1%333 тыс. руб. за 1%

178 тыс. руб. за 1%



10
З/О5 3 2HALLSMENTOS ПЕРЕКРЕСТО

К77% Норма для медиафасадов 70%TIC TAC (МЕДИАФАСАДЫ) 13

Ошибки атрибуции47 35KINDER ЧУДО З/О%Норма для ООН 42%NUTELLA (OOH) 16ДРУГОЕ23 5 3 6
4 4 4HALLSMENTOS ПЕРЕКРЕСТО

К
АКТИВИЯ З/О62%TIC TAC (OOH) 25Норма для ООН 42%
1

4 4 1NUTELLA (МЕДИАФАСАДЫ) З/О 1273% ЧУДО 35 ДРУГОЕKINDERНорма для медиафасадов 70% 9 2 212



Результаты РК с низкой частотой выходов
Расширение географии рекламной кампании в 4 разаПовышение верного уровня атрибуции в среднем на 40% по всей кампании (с 42% на стандартном ООН до 53% и 62% соответственно)Повышение уровня эффективного охвата на 20% в сравнении с аналогичными ООН  бюджетами в классических размещениях (с 12% до 15% эф. охвата Москвы на 5 млн. руб.)
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